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ROLF GROSSMANN

Abbild, Simulation, Aktion —
Paradigmen der Medienmusik

Der Gegenstand dieser Ausfithrungen ist im Titel mit dem feuilletoni-
stisch schillernden Begriff Medienmusik angegeben. Angesichts Dutzender
von Medienbegriffen und ebenso vielen Meinungen, was denn »Musike«
sei, erscheint ein solcher Terminus geradezu als Aufforderung zu vager
Weitldufigkeit. In einer ersten Anniherung ist tatsichlich Musk mn den
elektronischen Medien gemeint, von Michael Jackson iiber »Karajan« bis zur
Computermusik-Avantgarde der »ernsten Muse. Das Kriterium fiir Me-
dienmusik ist also hier nicht — wie vielleicht zunéchst vermutet — eine
synthetisch erzeugte Klang- oder Kompositionsstruktur, sondern die Zu-
gehinghait 2u emem durch spexifische technische Voraussetuungen gepragten Berewch
musikalischen Handelns. Die -normale« Ul(nterhaltende)- und E(rnste)-Musik
des Radio- und Fernschalltags gehért ebenso dazu wie das audiophile
HiFi-Erlebnis des »authentischen barocken Klangbilds« (!) einer Harnon-
court-CD.

Doch es geht dabei gerade nicht um »medial vermittelte Musik« oder dhn-
liche Etiketten, die bisher den musikwissenschaftlichen Blick auf die Me-
dien bestimmten. Sie verhiillen c¢her den Sachverhalt, der im folgenden
als Arbeitsgrundlage dient: Musik in den elektronischen Medien hat
lingst eine eigene Existenz angenommen. Sie ist nicht etwas jenseits der
Medien zu Verortendes, das lediglich vermittelt wird. Sie ist dies ebenso-
wenig wie — etwa als »elektronische Musike — eine Weiterfiihrung »der
Musik« mit elektronischen Mitteln. Die Kontinuitét in der Folge rationa-
ler Modelle der Komposition — etwa *Dodekaphonie« — »Serialititc — »Al-
gorithmik< — fithrt zwar scheinbar zwangslaufig in die totale rechnerge-
steuerte Kontrolle der digitalen Medien und tiuscht so eine Kontinuitit
auch musikalischer Handlungszusammenhiange vor. Sie verschleiert je-
doch den Umbruch in allen Bereichen musikalischer Praxis, der mit der
Tonaufzeichnung (*Tonkonserve) in den elektronischen Medien beginnt
und sich endgiiltig in der programmgesteuerten Manipulation musikali-
scher Mediengestalt vollzieht. Fiir 'E« und >U« bedeutet dies zugleich eine
Anniherung von Produktionspraxis und -prinzipien; Avantgarde und
Unterhaltungsindustrie unterscheiden sich immer weniger durch Kom-



240 Rolf Grossmann

positionsprinzipien als durch wohlabgegrenzte Rezeptionszusammenhén-
ge.

Die spezifische Existenz einer Medienmusik und mit ihr neue Wirklich-
keitsmodelle musikalischen Handelns zeigt sich dennoch deutlicher in
der spezifischen Warenwelt der populiren Musik als in der subventio-
nierten Welt (die natiirlich ebenso Teil der Warenwelt ist) der inzwischen
klassischen Avantgarde in der Folge etwa der »Elektronischen Musik« der
Kélner Schule. Die Sprache des Kommerzes ist derjenigen der IT! und
der digitalen Medienproduktionswerkzeuge durchaus verwandt: System-
analyse, Organisation, Operationalisierung, Effektivitit, Optimierung
sind einige ihrer gemeinsamen Schliisselbegriffe, auf die auch die Unter-
haltungsindustrie setzt.

Was Peter M. Spangenberg im folgenden Zitat fiir die Audiovision kon-
statiert, gilt ebenso — und wahrscheinlich in einem weitaus etablierteren
Mafle — fiir die mediale Musikwelt:

Auf der Ebene der Audiovisionen wird Wélt nicht mehr durch gemeinsames, in-
teraktives Handeln erzeugt, sondern durch die Fiktion des gemeinsamen
Wahmechmens.?

Ganz in diesem Sinne wird musikalische »Wirklichkeit« von elektroni-
schen Medien konstitutiv (mit)geprigt. Selbst dort, wo handwerklich auf
»klassischen¢ Instrumenten musiziert wird, bildet diese >Medienwirk-
lichkeitc einen zentralen Bezugsrahmen. Interpretatorische Perfektion, ab-
solute Notentreue, sequenzgeschultes Timing, prazise Intonation und der
saktuelle Sound:« sind nur einige der Erwartungsfolien, vor denen der
Musiker musiziert und der Horer hort. Doch der Bezugsrahmen reicht
natiirlich weiter als nur in Aspekte der Auffithrungspraxis oder in Hor-
gewohnheiten. Der Wandel der Strukturprinzipien, d.h. Kompositions-
prozesse, Stilistiken etc. findet in einem gemeinsamen, hier virtuellen
Raum statt, der durch die elektronischen Medien definiert wird.

I IT (=Informationstechnik) ist der umfassendere Nachfolgebegriff fiir EDV (=Elektronische
Datenverarbeitung). y -

2 Peter M. Spangenberg, »Uber die soziale Unméglichkeit, die technischen Bilder auszublen-
dens. In: Klaus Peter Dencker (Hg.), Interface IL. Bildwelten — Weltbilder. Hamburg 1995,
S. 109,

Abbild, Simulation, Aktion - Paradigmen der Medienmusik 241

Ein ecinfaches Beispiel ist das unter dem Etikett »Weltmusik« vermarktete
Material: Die Tonbandaufzeichnungen von Volksmusik aus allen Teilen
der Welt, die Rupert Hine®? zum One-World-Mix zusammenfiihrt, sind
aus den kommunikativen Zusammenhingen ihrer srealen< Riume heraus
unter den geschulten Ohren des Medienprofis in den Medienraum trans-
formiert worden. Ebenfalls transformiert wurden damit ithre kommunika-
tiven Funktionen, das Produkt ist so betrachtet keine »Weltmusike, son-
dern reine Medienmusik?, deren materiale und sinngebende Strukturen
essentiell an ihre neue Existenz in der >Elektrosphired gebunden sind.

Genau dieser Vorgang ist gemeint, wenn hier von der eigenstindigen
Existenz einer Medienmusik gesprochen wird. Der Begriff »Medien-
musik« ist ein Vorschlag, den Perspektivenwechsel terminologisch umzu-
setzen, der sich in den letzten Jahren bis hin zum Rezipienten vollzogen
hat: Das Paradigma der medialen Abbildung ist dem der Konstruktion von
(medialer) Wirklichkeit gewichen, Der Neukonstruktion seiner kommunika-
tiven Funktionen, seiner Sinn- und Bedeutungsskontexte ist danach jeder
Gegenstand >von Auflerhalbe bei seinem Zutritt ins Medienuniversum
unterworfen, fiir ihn gelten die gleichen Prinzipien wie fiir die genuinen
medialen Artefakte.

Hier treffen sich Karajans Gesamtausgaben der Beethoven-Sinfonien mit
den Produkten von »Tangerine Dream« genauso wie Eric Claptons »Un-
plugged« (!)-CD® mit der neuesten Techno-Scheibe, sie alle sind Me-
dienmusik. Der »Unplugged«Boom ist ein im Vergleich zur »One
World«-Musik noch subtileres Beispiel fiir die Integrationsmacht media-
ler Prozesse. Diese von einer Reihe des Clipsenders MTV ausgehende
Marketingidee nutzt die Sehnsucht des Konsumenten nach einem ur-
spriinglich-authentischen Musikerlebnis. Das Etikett »Unplugged«
(=nicht angeschlossen) suggeriert dem Kiufer ein Produkt ohne die
technischen Tricks der Medienindustrie. Weder technisch (ohne aufwen-
diges »signal processinge kommen gerade die »akustischstens Produktionen

3 wVarious Artists — One World One Voices, Virgin Records, 1990.

4 Damit ist keineswegs gesagt, dafl diese Musik schlecht, manipuliert oder #sthetisch min-
derwertig sei. Dall sic im Bezugsfeld der westlichen Unterhaltungsindustrie wichtige Funk-
tionen erfiillt, ist nicht zuletzt an ihrem Verkaufserfolg abzulesen.

So der poetische Ausdruck im »Medien-Archive der Agentur BILWET (Bensheim 1993)
fir das beschricbene Phanomen. Dort heiflt es weiter: *Der Mediatext beschreibt keine
Wirklichkeiten oder Ideen auflerhalb des Textes. Sein Material sind die Medien an sich —
nicht die Apparate oder Programme, sondern deren Méglichkeiten.« (S. 15).

5 Warner Music, 1992.



























