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Der Vorstellung der versprochenen Leistung kommt im Reward Based Crowdfunding (RBCf.)
elementare Bedeutung zu. Im RBCf sind die Online-Darstellungen von Produkten und Leistungen ein
wichtiges Instrument zum Abbau von Informationsasymmetrie zwischen Kéufern und Anbietern.
Misslingen sie, leidet darunter der Finanzierungs- und Absatzerfolg der Kampagne.

Wichtige Erfolgsfaktoren (z.B. Vorhandensein und Lange eines Videos, personliche Involviertheit der
Griindenden, geografische Nahe zu Kunden, ...) wurden durch empirische Untersuchungen bereits
zunehmend konsolidiert. Das Ziel der Bachelorarbeit ist es, einen Uberblick ber diese
Forschungsarbeiten zu schaffen.

Im ersten Teil der Arbeit sollen grundlegende Theorieansatze prasentiert werden

Im zweiten Teil soll anschlieBend die relevante Literatur zum Thema recherchiert werden. Hierbei
sollen insbesondere Publikationen zu den 6konomischen Effekten (Art und AusmaR von Pradiktoren
fur den Kampagnenerfolg, Ausmal des Finanzierungserfolgs) einbezogen werden, als auch Arbeiten,
die untersuchen, durch welche Faktoren die identifizierte Pradiktoren ihrerseits beeinflusst werden. Zu
betrachten sind also auch die Faktoren, durch welche die Art und Weise der Produktvorstellungen
bestimmt wird.

Schliellich sollen die Ergebnisse dieser Arbeiten sinnvoll systematisiert werden, um Potenzial fur
zukunftige Forschung aufzuzeigen.
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