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Die Starter einer Reward Based Crowdfunding Kampagne stellen sowohl auf der plattfor-
minternen, als auch auf plattformexternen Seiten wie Instagram und Facebook ihr zu unter-
stützendes Projekt der Crowd vor. Dabei ist es von großer Wichtigkeit, mit den interessier-
ten „Backern“ im Austausch zu bleiben, damit diese sich gut informiert und dem Projekt 
verbunden fühlen. Die Erfolgsfaktoren einer Reward Based Crowdfunding Kampagne wer-
den zunehmend weiter erschlossen und empirisch untersucht. Diese Bachelorarbeit soll ei-
nen Beitrag zu einem theoretischen Erklärungsansatz des Nutzerverhaltens (plattformintern 
und -extern) leisten.  

Dafür soll die Unified Theory of Acceptance and Use of Technology und die Theorie des ge-
planten Verhaltens gegenübergestellt, und deren Anwendung im Hinblick auf die Erklärung 
des Nutzerverhaltens auf einer Reward Based Crowdfunding Plattform gegeneinander ab-
gewogen werden. Dies soll im Ergebnis dazu dienen herauszufinden, welche der beiden 
Theorien sich in diesem Kontext besser eignet, um das Nutzerverhalten der Starter zu erklä-
ren. Durch das Verständnis der Einflussfaktoren auf das Nutzerverhalten lassen sich Gestal-
tungshinweise ableiten, deren Berücksichtigung durch die zukünftigen Nutzer die Erfolgs-
wahrscheinlichkeit einer Kampagne steigern kann.  
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