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Beim Reward Based Crowdfunding (RBCf.) handelt es sich um eine objektbezogene 
Finanzierung in Form eines Vorkassemodells, bei dem Verkäufer versuchen, in 
ausreichendem Umfang zahlungspflichtige Vorbestellungen für ein später zu lieferndes 
Produkt zu generieren, bevor dessen Produktion erfolgt. Es kann auch als 
„Crowdsale“ bezeichnet werden. Gerade für Gründer stellt RBCf. damit eine interessante 
Finanzierungsalternative dar.  
Vorkassemodelle werden häufig als reines Finanzierungsinstrument angesehen. Sie bieten 
aber etliche weitere Funktionen, die über die reine Vorfinanzierung hinausgehen: So kann 
RBCf. zur Produktentwicklung (Crowd Creation), als Proof of Concept, zur initialen 
Marktforschung, als realistischer Markttest, zur Markteinführung, als Vertriebskanal, zur 
Netzwerkentwicklung oder zur Risikobegrenzung eingesetzt werden. 

Ziel der Arbeit ist es, den Stand der Literatur zum Thema aufzuarbeiten, einen entsprechenden 
konzeptionellen Bezugsrahmen zu entwickeln und empirische Evidenz dafür zu suchen, 
indem Kampagnenträger befragt oder Kampagnen inhaltsanalytisch untersucht werden. 
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