
Themenvorschlag Masterarbeit


Die Rolle der Matching Pages bei der Erschließung von Social 
Capital im Reward Based Crowdfunding 

Crowdfunding wird für Gründer zunehmend als beliebte Alternative zu klassischen 
Finanzierungsformen in Betracht gezogen. Das Social Capital des Entrepreneurs gilt als eine der 
Hauptdeterminanten für die erfolgreiche Durchführung einer Kampagne. Jedoch scheitern 
Kampagnen oftmals daran, dass die Starter sich nicht ausreichend mit potenziellen „Backern“ 
vernetzen können und dadurch zu wenig finanzielle Zuwendungen erhalten. Um diesem negativen 
Kampagnenende vorzubeugen, kommt als wichtiger Faktor die Matching Page (Partner 
Kampagne) ins Spiel. Passende Crowdfunding Kampagnen werden von diesen Matching Pages 
kuratiert und vernetzen durch die Einbringung des Netzwerkkapitals der jeweiligen Matching 
Pages Anbieter mit der passenden Zielgruppe an potenziellen Backern. Die Matching Pages 
stellen unterschiedliche Hilfen zur Verfügung: Know-How, Social Capital, Geld (keine 
Komplettfinanzierung, sondern Aufstockungen). Die Kuratierung signalisiert zudem für potenzielle 
Unterstützer die Qualität der Kampagne und oftmals gibt es einen thematischen oder regionalen 
Bezug zwischen Kampagne und Matching Page. Das Konzept der Matching Pages ist in der 
Crowdfunding Literatur noch wenig erforscht und bietet somit viel Raum, einen neuen 
Erkenntnisstand zu schaffen. Als eine der vielversprechendsten Theorien, um Crowdfunding zu 
verstehen und Perspektiven einzuordnen, gilt die Social Capital Theorie. Die Anzahl an 
wissenschaftlichen Beiträgen hierzu ist in den letzten Jahren signifikant angestiegen, was die hohe 
Relevanz der Thematik impliziert. Die Forschung rund um das Social Capital im Crowdfunding 
birgt das Potenzial, durch die Einbeziehung und Untersuchung der Matching Pages erweitert zum 
werden.


Leitfragen der qualitativen Arbeit sind dabei:

- Wie differenzieren sich die Förderungen durch die Matching Pages? 

Können hier Kategorien gebildet werden? (Kategorien anhand der aktuellen 
Matching Pages der Startnext Seite erstellen)


- Wie stimulieren Matching Pages die Entstehung von Social Capital? (Ableiten aus 
erstellten Kategorien / Angebotenen Hilfeleistungen durch Matching Pages Anbieter)


- Wie kann durch das Social Capital der Matching Pages der Kampagnenerfolg forciert 
werden?


- Wie lassen sich die Matching Pages in den Facetten des Social Capitals 
einordnen?


- Wie können Matching Pages soziale Interaktionen fördern, um die 
Crowdfunding Plattform in ihrer Entwicklung hin zu einem eigenen 
Ökosystem zu stärken.
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