Klimafolgenforschung in Niedersachsen
Forschungsthema 6: ,,KlimaWald“, TP9:

Anpassungsstrategien fiir touristische LEUPHANA

UNIVERSITAT LUNEBURG

Klimafolgenforschung

in Niedersachsen DESti nati onenmn . AngEbOtswa I1C|8|

) Ubergeordnete Forschungsfragen: ) Zeit- und Ablaufplanung:

i Eﬁ;’]\;\qragrlcdhs\:céifggégr];%iﬁ|smus gilt als besonders i 0W€|.Ch.e AuswirKU_ngen wird der K.Iimawandel auf die g m Befragu ng Strategie Leitfaden

» beoten it ed Toursmusion, e n rover s | [ S SeuRcr s e | . . . . . .
i . \Il(olinmka:\llvn;izz(lz:[ejgr’?ssIgiue?g\?enrsac:ar;sgiggIcS:Iter i touristischen Produkte haben? Umfassende ! Herausarbeitung ! Klimawahrneh- ! Szenarien Uber ! Entwicklung von ! Erarbeitung !
| Touristenstréme weltweit i | _ . o = Analyse der ! der touristischen ! mung und o die Entwicklung ! Anpass.ung.s— ! eines Leitfadens !
i e Neues Reiseverhalten und Zunahme im i 0W|.e kbnnen sich dlesg Destmatlonen.und E Angebots- und | Bedeutgng der Re|seen’§sche|— . der Tounsten—  Strategien in i fUr Anpassungs-
" Inlandstourismus | Leistungstrager langfristig auf den Klimawandel Nachfrage- : Walder in den 1 dung bei den | stréme n | enger | | | strategien im :
. steigendes Bewusstsein der Touristen fiir das Thema | c einstellen? S|tua.t|on. In den | Beispielregionen | Urlaubern des ! Abhéng|gke|t | Kooperat]c.)n mit ! Tourismus !
" Klimawandel stellt neue Herausforderungen an | ao | | | Destinationen | | Harzes und der | von Klimaveran- | den beteiligten | a)Empfehlungen |
i touristische Akteure | 3 °*Was b.edeuten.Klllmatrends.und Klimawandel flr die Harz und : : L[Jneburger , derungen | Akteqren , far :
' Klimawandel schafft Gewinner und Verlierer — auch bei i %" operative Arbeit in den Regionen Harz und Luneburger LUneburger ! ' Heide ; ' (Tourismus- | Infrastrukturelle !
| . . . | = Heide, wie ist die Zusammenarbeit zwischen Heide ! ! | | organisationen, 1 Notwendig- |
 der Tourismusindustrie ) ; | 7 Naturschutz und Tourismus zu gestalten und welche : | | | Hoteliersetc.) | keiten und |
' ® Agswwkungen: Temperaturerhhung, Verandgrung der i I gemeinsamen Strategien werden verfolgt? ; : ! ! ! b)veranderte !
| N|e_derschlage,.Zunahme Extremwettgrermgmsse i (Systemwissen) | | (Befragung von | (Zielwissen) | (Transforma- | Angebote im |
i Indirekte Auswirkungen aut den Tourismus durch | eWie kann die Kommunikation nach innen (Information : | je 500 Gasten) | | tionswissen) ' Tourismus ;
i veranderte Land- und Forstwirtschaft i in der Region) und nach auBen (gegeniiber den ! ! ! ! ' ¢c)Konzepte fir !
| _ 3 3 i Touristen) gestaltet werden, um sowohl eine hohes | ! | | | eine verinderte !
i Bedrohen zunehmende Niederschlage, Sturme, | Bewusstsein flir dieses Thema bei den Anbietern in der : : : : ' Kommunikation 1
. Schneemangel und Hochwasser Deutschland Region zu schaffen als auch gegentiber dem Kunden o ! : : : : :
i oder erhoht sich sogar die Wettbewerbsfah|gke|t i die eigenen Aktivitaten zu kommunizieren? §- v \ 4 \ 4 \ 4 v v
aufgrund klimatischer Veranderungen? E Start 04/2009 2010 2010 2011 2012 2013

) Untersuchungsgebiet Harz:

Naturschutzgebiet Stadte: Lineburg, Naturpark Lineburger Wintersport: Altenau- Kultur Harz: (landerlbergreifender)
Lineburger Heide, Celle, Heide, Naturpark Torfhaus, Bennecken- Welterbestadte Goslar, Nationalpark Harz mit
MeiBendorfer Uelzen, Soltau Harburger Berge, stein, Goslar-Hahnenklee, Quedlinburg und die  Byocken, Griines Band,
Teiche/Bannetzer Naturpark Stdheide Hasselfelde, Sankt Lutherstadt Eisleben, Harzer -Hexen -Stieg
Moor, Heideflachen Andreasberg, Schierke, die StraBe der

mittleres LiBplateau Braunlage, Clausthal- Romanik, Mythenweg

Zellerfeld, Hohegeif3 u.a. in Thale u.a.

Ankinfte : o Ubernachtungen  Zielgruppen: Ankiinft Ub ht Zielgruppen:
Ubernachtungen -1,7% sl Up) nkuntte . . T ernacntungen sl UP}
1.450.000 4.600.000 m Individualreisende, Gruppen 1.950.000 Jbernachtungen 2,2% 6.900.000 m Tagesausflugler, Kurzurlaub
1.400.000 /hi Niedersachsen. 2 4.400.000  Reisezeit: 1.850.000 6100000  W60% Paare, 15% Familien
UN + 4,4% / m HeideblUte: im August/ September, 1.750.000 ) —— & /./'/.\H__ Reisezeijt:
1350000 AN + ].7,8% 4200000 Stadte ganzjéhrig, OUtdOOf: FrUhjahr, ././ ~g— 5900000 - anz'éhri
/ \ Herbst 1.650.000 Vergleichswerte - 5.400.000 & _ J g
1.300.000 -~ 4.000.000 | 1.550.000 Misdoisaisan: T mWinter: Jan. — Feb.
\ ~ Reisethemen: L 150,000 UN + 4,4% - 4.900.000 mWandern: Mai und Oktober
1.250.000 " 3.800.000 m Natur: Naturparks, Naturschutzgebiete, I | AN+ 17,87 - _
Heidebliit 1 350.000 1| 2.400.000 Reisethemen:
= 5 | . . - FJ,0 /0 : :
1.200.000 Anktnfte +10% - 3.600.000 Eel SO c 0 Ankinfte I ' 3.900.000 m\Wandern, Naturerlebnis, Winter,
| mErlebnisregion Europas mit 1.250.000 , : : Romantik, Bergbau
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W Stadte: Kultur & Shopping

2008 98- 08 2008 98- 08
Gedffnete Beherbergungsbetriebe 599 -15,8% 6\ Gedffnete Beherbergungsbetriebe 949 -16,7% .
Angebotene Betten 29.536 +0,4% r_ f Angebotene Betten 47.398 -6,8% Natlonalpal‘k
Angebotene Bettentage 10.651.252 -0,3% 1 Naturpark Angebotene Bettentage™ 8.809.415 -23,6% Harz
@ Aufenthaltsdauer 3,0 -10,6% Luneburger H eide @ Aufenthaltsdauer* 3,7 -20,6%
(@ Bettenauslastung 37,3 +1,4% @ Bettenauslastung* 33,6 -6,3%

* Werte beziehen sich ausschlieBlich auf den niedersachsischen Teil des Harzes

Kernaussagen der Angebots- und Nachfrageanalyse:

Untersuchungsgebiete sind Tourismusregionen mit hoher Bekanntheit, aber nicht mehr zeitgemahem Image
Touristische Einrichtungen unterstlitzen nattrliches Angebot der Regionen

umfangreiche touristische Infrastruktur vorhanden, aber Investitionsbedarf

das naturraumliche Potential bedingt den Stellenwert von Natur und Wald in den Regionen

Spazieren gehen, Wandern und Natur erleben sind Top-Reisemotive

touristische Bedeutung der Walder in unseren Untersuchungsgebieten sehr hoch

Kooperationen zwischen Forstwirtschaft und Tourismus verstarken

Kernthema ,,Natur® vermehrt fiir moderne, authentische und nachhaltige Angebotsentwicklung nutzen

neue und jingere Zielgruppen sind anzusprechen
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